整合资源 形成合力 打造全域旅游品牌

高云  马润凯

迈入新时代，文化旅游已成为人们消费结构中非常重要的组成部分。推进文旅产业持续健康发展，也是各级党委、政府和人民群众关注的热点。市委江敦涛书记在“不忘初心，牢记使命”专题党课上提出，要“与乡村振兴、工业转型相结合，集中突破文旅产业发展”。沙向东书记在区委十二届七次全会报告中指出，要做足做好“农旅融合”这篇大文章！各级党委、政府的高度重视，为周村文旅产业的创新发展指明了方向。

我区文旅产业资源丰富，拥有 8个国家A级景区、6处省级旅游商品研发基地、1个省级旅游强乡镇、4处省级工（农）业旅游示范点等50家涉旅企业。其中，古商城明清古建筑群在全省是唯一的，其风格与特色在全国也是罕见的。就文旅产业资源而言，周村在全市是首屈一指的，实现文旅产业振兴发展具有独特的优势，最有希望在全市率先实现文旅产业发展的突破！当然，我们更应该正视存在的问题，并采取相应的措施加以改进。分析和盘点周村现有的旅游资源，较成熟可利用的“点”很多，但各自为政、布局分散、规模偏小的问题很突出。周村旅游仅靠古商城一个景区“一枝独秀、单打独斗”，很难改变目前游客“留不住”的局面，无法打造成旅游目的地。针对上述问题，建议：整合现有资源，形成工作合力，努力打造全区域、全产业、全时空的旅游休闲度假目的地，实现从“景点旅游”向“全域旅游”转型，使周村旅游走出一条共赢发展、高质量发展的新路子。

一、整合资源，科学规划全域旅游布局
文旅融合发展重在规划。按照全域旅游的理念和途径，把周村作为一个“大景区”来打造，高端定位，科学规划，有的放矢地做好旅游发展规划。一是明确“全区一体、文旅融合、景区多元”的旅游发展框架，按照“先策划、后规划、再计划”的思路，确定“以点带面，多点带全域”的旅游发展格局；二是整合全区人文历史景点、红色教育基地、工业产业园、农业观光和乡村旅游点，按照“建点、联线、扩面”的思路，找准全域旅游的支撑点，把古商城景区作为带动全区文化旅游的“发动机”，整合各类旅游资源“串点成线”，推出一日游、两日游及多日游精品旅游线路；三是挖掘培育一批特色旅游品牌项目，重点抓好古商城、原丝织单位老厂房等“工商文化游”，王村镇的蒲松龄书馆、李家疃古村落等“耕读文化游”，南郊镇、文昌湖旅游度假区的凤凰山田园综合体、韩家窝民宿、上坡地家庭农场等“山水田园文化游”，北郊镇的马耀南故居等“红色文化游”，以“让游客留下来、住下来，获得最佳旅游体验”为目的，精心编制出适合时代发展要求、布局优化、富有特色的周村全域旅游规划。
二、形成合力，健全全域旅游要素
文旅产业发展是一项涉及面广的系统工程，需要凝聚各方面的力量共同完成。一是强化政府主导。建议成立全区全域旅游管委会（或指挥部），加强宏观指导和协调，充分发挥文化旅游、规划建设、城管、安监、消防、宣传等部门及属地政府的作用，健全综合管理体制和联动机制，通过“政府主导、市场运作、企业跟进”的模式，推动文化旅游实现资源共享、统筹推进、区域协同、整体提升。二是深化产业融合。实施“旅游+”战略，丰富提升全区旅游业态。在深度挖掘周村工商文化、丝绸文化、建筑文化、宗教文化、耕读文化、民俗文化、饮食文化等文化资源的基础上，加大文创产品开发力度，让地域文化“活”起来，“动”起来，努力实现文旅融合、农旅融合、工旅融合、商旅融合、学研融合，以文化旅游大发展带动第三产业大繁荣。三是全域抓配套。按照景区、配套、服务“三位一体”的思路，全面完善覆盖旅游的全要素配套。进一步整合提升游客服务中心、旅游厕所、停车位、宾馆等公共服务配套设施建设。扶持培育1-2家提供全方位优质服务的地接社，做好全域旅游的地接工作。

三、多措并举，打造“漫游周村”全域旅游品牌

一是重视旅游品牌建设。全域旅游的最高级形态是慢旅游。慢旅游强调慢游细品，旅游产品要“游有所赏、品有所思、游之有悟”，一般小而精，注重游客地方性情感感知和文化体验，讲究个性、纯粹、特色和品质，这些都需要小而精致的游憩空间和特点鲜明的地方性资源支撑。“小而精，独特的地域文化”恰恰是周村这座活着的千年古城的禀赋和特征，因此建议把“漫游周村”作为我区全域旅游品牌，凸显周村文化旅游的鲜明特色，让游客沉浸式体验周村的城市之美、人文之美、山水田园之美，通过慢慢游、细细品、静静思、深深感，达到让游客放慢脚步“留下来、住下来”的目的。二是继续发挥好古商城“龙头”作用。用世界的眼光、国际的语言、现代的技术，高端策划一批有影响、有特色、有内涵的重大节庆活动，优化深化古商城景区的国际摄影大赛、老外周村过大年、旗袍节、非遗展示以及区域性的民俗文化等活动。注重非遗的保护传承，建议把古商城景区内一至两条街道打造成山东省非遗文化街区，让传统文化与古街交相辉映，相得益彰，并在每年六月的“文化遗产日”举办全国或者世界非遗文化项目展演，提高周村在国内外旅游市场的知名度和美誉度。以古商城为载体，繁荣发展夜间经济。据现有资料考证，周村早在三千年前就是夜如白昼的工商不夜城，现有古商城做载体，发展夜间经济，打造“全时旅游”，具有得天独厚的条件。三是全方位强化旅游推介。围绕“立足周村、主攻周边、面向全国”的营销思路，将旅游推介与城市推介、对外交流、招商引资等活动有机结合起来，形成旅游宣传促销的立体优势。充分利用互联网新媒体、自媒体进行旅游宣传营销，深化“三微一端”（微信、微博、微视频、移动客户端）网络宣传。同时，不断密切与中央和省、市主流媒体进行深度合作，对周村重大文化节庆活动进行专题宣传报道，扩大“漫游周村”旅游品牌对外知名度和影响力，使周村成为山东大旅游圈的“网红地”“文旅沃土”，助力文旅产业成为拉动区域经济的“火车头”，再塑周村转型发展的新优势和“主攻点”。



