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背景及问题分析
[bookmark: trouble]1.背景
淄博市周村区历史悠久，文化底蕴深厚，拥有丰富且独特的文旅资源，如周村古商城这一明清古商业街建筑群，还有众多传统民俗、特色美食等。然而，当前这些优质的文旅资源在向文旅产品转化方面仍存在一定的不足，尚未充分释放其经济和文化价值，制约了周村区文旅产业的高质量发展以及在区域旅游竞争中的影响力提升，故提出此提案，旨在助力周村区更好地将文旅资源转化为有吸引力、有竞争力的文旅产品。
    2.问题分析
（1）资源优势
周村古商城资源：周村古商城保存完好，建筑风格独具特色，汇聚了众多老字号店铺，像瑞蚨祥绸布庄、周村烧饼博物馆等，承载着浓厚的商业文化和历史记忆，是游客体验传统商业氛围、感受鲁商文化的绝佳去处。
民俗文化资源：拥有芯子、五音戏等丰富的民俗文化艺术形式，这些民俗活动具有很强的观赏性和参与性，是展现周村地方特色的重要文化名片。
美食资源：周村烧饼、煮锅等特色美食闻名遐迩，口味独特，深受游客喜爱，具备打造成为特色旅游商品的潜力。
（2）存在问题
产品开发单一：目前基于文旅资源开发的文旅产品大多集中在古商城的观光游览上，形式较为传统和单一，对于民俗文化、美食文化等资源的深度融合开发不足，缺乏创新性、综合性的文旅产品体验项目。
品牌影响力有限：尽管周村古商城有一定知名度，但在整体品牌塑造和推广上力度不够，没有形成统一且具有强大影响力的周村区文旅品牌形象，导致在旅游市场上辨识度和吸引力有待提高。
市场主体协同不足：文旅资源涉及多个管理部门和众多市场主体，如景区运营方、文化企业、餐饮商家等，但各方之间缺乏有效的协同合作机制，资源整合不到位，难以形成发展合力，影响了文旅产品的规模化、系统化开发。 
营销渠道较窄：在宣传推广方面，主要依赖传统的线下宣传和部分线上常规渠道，对新媒体、短视频等新兴营销手段运用不够灵活，难以触达更广泛的目标游客群体，限制了文旅产品的市场知晓度和销售范围。

建议
1.创新文旅产品开发模式
打造沉浸式体验产品：以周村古商城为核心，结合民俗文化和历史故事，利用虚拟现实（VR）、增强现实（AR）等现代科技手段，打造沉浸式演艺、沉浸式游览线路等项目。例如，重现古商城昔日繁华的商业交易场景，让游客仿佛穿越回明清时期，亲身参与其中，增强游客的体验感和代入感。
开发特色旅游商品：深入挖掘周村特色美食、民俗手工艺品等资源，设计开发具有纪念意义和实用价值的旅游商品。比如将周村烧饼进行创意包装，推出不同口味、不同规格的礼盒装，并融入周村文化元素；鼓励民间艺人开发以五音戏人物形象、周村古建筑为主题的手工艺品，如刺绣、木雕等，丰富旅游商品种类。
2.强化品牌塑造与推广
统一品牌形象：由政府牵头，联合相关专家、企业等，共同打造一个具有周村区特色的、涵盖古商城、民俗文化、美食等多元素的综合性文旅品牌，设计统一的品牌标识、宣传口号等，并在景区、旅游宣传资料、线上平台等全方位展示，提升品牌辨识度。
多渠道品牌营销：加大在新媒体平台上的宣传投入，邀请知名旅游博主、网红等来周村体验并分享，通过短视频、直播等形式展示周村区的文旅魅力；积极参加国内外各类旅游展会、文化交流活动，提升周村文旅品牌在更大范围内的知名度和影响力。
3.加强市场主体协同合作
建立协调机制：成立由政府相关部门、景区管理方、文旅企业等多方参与的周村区文旅产业发展协调小组，定期召开会议，共同商讨文旅资源整合、产品开发、营销推广等方面的问题，打破部门和企业之间的壁垒，实现信息共享、资源共享。 
推动产业融合发展：鼓励文旅企业之间开展合作，如古商城运营企业与民俗表演团队合作，在景区内定时定点推出民俗表演节目；引导餐饮企业与旅游景区、旅行社合作，推出包含美食体验的旅游套餐等，通过产业融合，提升整体文旅产品的吸引力和附加值。
4.拓展营销渠道
线上线下结合：在线上，除了利用社交媒体、旅游电商平台等常规渠道外，还要注重搜索引擎优化（SEO），提高周村区文旅相关内容在网络搜索结果中的排名；在线下，在周边城市、主要客源地设立旅游推广站，发放宣传资料，举办旅游推介会等。
精准营销：通过大数据分析等手段，了解不同地区、不同年龄段游客的旅游偏好和消费习惯，制定针对性的营销方案，精准推送周村区的文旅产品信息，提高营销效果。
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